
媒体融合下的电视发展之路 

周旭 
中国科学院计算机网络信息中心 

未来网络技术与应用实验室 



当我们讨论电视时… 

电视机 电视台 电视网 



电视机+互联网 

共性广播与个性选择融合 



电视的特点 

大屏高清 
 

简单轻松 



不要把电视变成手机 

像PC的手机死了！ 



不要把电视变成手机 

像PC的手机死了！像手机的TV呢？ 



不要把内容堆进电视 

12万集电视剧     
   20000部电影 
      80000集动漫 



广播的独特魅力 

主动选择 

随意浏览 

Life is random, 不期而遇的美好

！ 



电视节目不是太少，而是太多 

 

每天晚上1500+节目可选，每一时刻100+节目可

选 



核心问题：节目如何找到观众？观众如何发现节目？ 

罗列菜单，真的是最好的方式吗？ 



让电视回归简单，从换台做起！ 

个性化 
 
智能化 
 
社交化 
 
自动化 



让电视回归简单，从换台做起！ 

基于人工智能，回归极简方式 

打破频道顺序，贯穿直播点播 

帮助用户高效定位节目 

 

 

智能遥控器 

超级“Next”键 



超级“Next”键 

按分类切换 

按电影、电视剧、音
乐、综艺、自主设定… 

按热度切换 

按收看观众数量排序 

按点赞排名排序 

按个性切换 

人工智能学习用户偏好，
按照用户喜好程度排序 

按社交切换 

follow好友 

明星同看 



智能自动换台模式 

电视沦为背景音？                 那就做有存在感的背景音！  

                        智能自动换台模式 



智能电视遥控应用TV4me 

智能遥控 个性推荐 互动节目单 社交电视 节目收藏 



电视大数据+互联网大数据 

受众融合 数据融合 



数据融合 

数据融合是媒体融合之本，打通数据孤岛，放大数据价值 



受众融合 



面向广电媒体的多维度海量数据分析 

内容分析 

•内容关联 

•内容热度 

•内容评价 

用户分析 

•用户统计、身份识别 

•用户关联、社交分析 

•受众定位、用户偏好 

•个性推荐 

运营分析 

•交互优化 

•网路优化 

•经营分析 

•竞争分析 

制作辅助 

•热点预测、话题提取 

•内容聚合、制作优化 

•交易决策 

 

播出监测 

•播前预热 

•播中监测 

•播后反馈 

 

 

广告投放 

•广告监测 

•投放优化 

互联网数据与广电数据融合，多维度深度分析，充分挖掘媒体数据金矿 



案例：春晚大数据分析 



案例：世界杯大数据分析 



节目素材采集 



节目辅助制作 



受众群体定位 



节目互动监测 



互动收视分析 



广告效果评估 



观众情感评价 



节目热度追踪 



节目舆情监测 



广播网+互联网 

数据广播与双向IP融合 



卫星广播与IP互联网融合 



第二结构互联网 

比较项目 第一结构  
计算机通信网 

第二结构 
计算机广播网 

物理学 双向对流，有冲突分享 单向辐射，无冲突共享 

计算科学 基于地址的路由计算 基于内容的匹配计算 

拓扑学 一点对另一点 一点对无限点 

数学模型 泊松分布随机网络 幂律分布无尺度网络 

目标分工 不限作者数，各献所知 不限读者数，各取所需 

社会价值 体现全球一体：自由开放 落实国家主权：依法治网 

服务方式 读者搜寻内容 内容自寻读者 

小世界性质 6≤D≤23，小世界网络 D≤3，超小世界网络 

主要协议 TCP/IP UCL/IP（待创建） 



谢谢！ 


