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生产理念之变：面向新媒体做节目 1 



“V观” 移动互联创新报道 

累计阅读量超过8亿次 

“V观APEC” 

“V观G20” 

“V观习主席出访” 
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多终端独立访问3780万人

电视受众1.76亿 

微博主话题阅读量5.1亿 

CCTV网络春晚 
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“两微一端” 报道两会 

新媒体用户达4.58亿人 

着力打造《漫话两会》 

可视化报道创新产品 
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网络虚拟创意歌曲《茉莉花》 

充分运用虚拟技术，以“众筹”概念为

核心，通过网络发起活动并整合处理网

友上传（UGC）内容，让全球2000多

名网友与钢琴家郎朗超越时空的合作，

最终打造的独具网络特色的原创节目 
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传播方式之变：电视与受众双向互动传播 3 



《中国谜语大会》直播互动 

7889万人次 

创造直播台网互动新记录 
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“CBox央视影音”客户端 

累计下载量达3.7亿次 

覆盖PC、手机、iPad、智能手表 

提供140多路电视直播、 

提供2700多个电视栏目点播 
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多终端多语种全球直播 
 2015年春节联欢晚会 

直播观看独立用户数5785万人 

多终端点播独立用户数达1.4亿 

点播收视次数达1.7亿次 
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国际传播体系建设 

提供英、西、法、阿、俄、韩6种外语服务 

提供朝、蒙、藏、维、哈5种少数民族语言服务 

用户覆盖210多个国家和地区 
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2013年8月，央视网推出全球唯一的24小时多路直播大熊猫平台“熊猫频道” 

4 传播平台之变：努力实现“央视无处不在” 

美丽熊猫•美丽中国 



2014年10月31日，央视网在Facebook上的

“CCTV中文”账号粉丝突破 100万 

目前粉丝数已近200万 
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央视网传播体系建设 

“CBox”央视影音客户端苹果手表应用程 

  序与Apple Watch同步发布 
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 生产理念之变：面向新媒体做节目 1 
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THANK YOU 


